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OBJETIVOS

e Disenar una base de datos central orlentada al analisis y divulgacién de

datos a través del datamlnlng :

100%

ONLINE

INDICE

1. INTRODUCCION.

2. CONCEPTO DE DATA MART o DATA WAREHOUSE.
2.1. Utilidad.
2.2. Componentes.

3. METODOLOGIA.

4. DISENO LOGICO Y FiSICO DE BASE DE DATOS CENTRAL.
5. DISENO DE CUBOS.

5.1. Implementacién Fisica de Cubos.

5.2. Disefio de ETL: Extraccion, Transformacion y carga.

6. OLAP.

6.1. Uso de Discoverer Administrador .
6.2. Cliente Servidor.

6.3. Uso de Discoverer Desktop.

7. TECNICAS DE MINERIA DE DATOS.

8. EL CICLO DE DATA MINING: FASES Y TIPOS DE PROBLEMAS.
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